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| Grafisk profil

o ° °
Om var grafiska profil
Pa Inspektionen for arbetsldshetsforsakringen (IAF) ska kommunikationen vara tydlig i alla
sammanhang. Vi uttrycker oss pa ett vardat, enkelt och begripligt satt och vart formsprak gor att

det Iatt att kdnna igen oss.

Var logotyp, typografi, farger och grafiska element ar viktiga byggstenar i var grafiska profil.
Tillsammans bildar de var visuella identitet.

Den grafiska manualen
som verktygsldada

I manualen finns praktiska rad och anvisningar for hur du kan anvanda de olika byggstenarna i var
grafiska profil.

| vara gemensamma mallar finns flera forinstallningar som underlattar i ditt kommunikationsarbete.

Om du har fragor, eller vill lamna forslag pa forbattringar kring vart grafiska kommunikationsarbete
— kontakta kommunikationsfunktionen.



| Logotyp

Var logotyp

Var logotyp ar marinbla och bestar

av vart namn Inspektionen for
arbetsléshetsforsakringen och en stiliserad
bild av vart férkortade namn IAF.

Logotypen har flera utféranden for att
kunna anvandas i olika sammanhang och
kanaler.

| férsta hand anvander vi liggande
logotypen i marinblatt.

Dar utrymmet ar begransat kan vi anvanda
den staende logotypen.

Logotypen finns i svart och vitt for att
kunna anvandas dar det inte finns
fargtryck, eller dar var blaa logotyp inte far
tillracklig synlighet.

For internationella sammanhang finns en
engelsk logotyp med vart engelska namn.

Logotypen dr var
viktigaste symbol

Var logotyp ska alltid finnas med som
avsandare pa vara webbplatser och
digitala tjanster. Vara mallar har alltid
en fast plats for logotypen. Genom att
anvanda vara mallar bidrar du till att vi
kommunicerar pa ett enhetligt satt.

Liggande logotyper

I A F Inspektionen for
arbetsloshetsforsakringen

I A F Inspektionen for
arbetsloshetsforsdkringen

Inspektionen for
arbetsloshetsforsdakringen

Engelsk logotyp liggande
I A F Swedish Unemployment
Insurance Inspectorate

I A F Swedish Unemployment
Insurance Inspectorate

Swedish Unemployment
Insurance Inspectorate

Stdende logotyper

|AF

Inspektionen for
arbetsloshetsforsdakringen

|AF

Inspektionen for
arbetsloshetsforsakringen

[AF

Inspektionen for
arbetsloshetsforsakringen

Engelsk logotyp stdende

|AF

Swedish Unemployment
Insurance Inspectorate

|AF

Swedish Unemployment
Insurance Inspectorate

|AF

Swedish Unemployment
Insurance Inspectorate




Felaktig Storlek och
a nvd nd ning qav Logotypen far inte roteras. Anvand inte grafiska element som inte pro po rtioner

finns med i den grafiska manualen.

Iogotypen Logotypeni 60 mm Logotypen i 40 mm
Logotypen ska alltid anpassas i storlek
till kommunikationstillféllet. Men den Inspektionen for

P& den hér sidan finns exempel pa hur ﬁir”?r:ierigrtryckas i mindre storlek an 60 I A F arbetsléshetsforsikringen I A F

logotypen INTE far anvandas. Inspektionen for

arbetsléshetsforsakringen

Minsta storlek for den staende logotypen

Logotypen far inte skalas opropertioneligt. ar 40 millimeter.

. Logotypens frizon
Frizon

abeshetsforsikeingen e e e e e e e eeeee oo N
For att logotypen ska synas bra ska det A >

|AF

Logotypen far inte p|aceras for nara alltid finnas ett tomrum runt IOgOtypen _____________________________________

andra element. Se rekommenderat som alltid motsvarar minst A:et i IAF-
avstand pa sida 7. férkortningen.

Logotypen far inte placeras pa en
bakgrund som inte har tillrackligt hog
fargkontrast.

Logotyp .
or Filformat

IA F Inspekti 6
arbetslos sforsakringen e .

Nar logotypen ska tryckas anvander vi
vektoriserade filformat; .ai eller .eps.

Vid webbpublicering och i elektroniska
dokument anvander vi png- eller jpg-
format.

LI T T g Uy i g . | )



Placering av : : : Placering av
. Korrekt placering Felaktig placering o e
logotyp pa foto logotyp pa farg

Nar logotypen placeras pa farg ar det
viktigt att den har hog fargkontrast till
bakgrunden. Har ser ni exempel pa
hur logotypen ska placeras och INTE
placeras.

Korrekt placering Felaktig placering

Logotypen ska synas tydligt i alla
sammanhang. Darfor ska du valja en
plats dar det blir hdg kontrast mellan
logotypen och bakgrunden.

Se exempelbilderna for vagledning.

Inspektionen for
arbetsléshetsforsdkringen

i
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Inspektionen fér
arbetsloshetsforsakringen

Inspektionen for

arbetsloshetsforsdakringen

Inspektionen for

arbetsléshetsforsdkringen

Inspektionen for
arbetsléshetsforsakringen

IAF

I Q F Inspektionen for
arbetsloshetsforsakringen




Exempel pd
anvandnings- | webblésaren

Favikon Primar favicon Sekunddr favicon

Inspektionen fér

arbetsléshetsforsakringens favikon omrdaden
bygger pa var namnférkortning i - c @ iaf.ca
logotypen placerat i en ring. ’
Favikonen finns i flera utforanden. | forsta Favikonen anvands i sidhuvudet for
hand anvander vi en marinbla ring med webbplatser, e-tjanster och sociala
IAF i vitt. | andra hand anvander vi ringen medier for att markera IAF som
| vitt och med IAF i marinblatt avsandare. Pé LinkedIn och andra sociala medier Baksidan av
Favikonen kan ocksa anvandas i vissa pUb|IkCItI0n
. specifika sammanhang pa trycksaker. inle o " - ®
Frlzon Startsida Ditt natverk Jobb Meddelanden A

| tryck ska den aldrig vara mindre an sju
millimeter i diameter.

Runt favikonen ska det alltid finnas en
frizon. Denna frizon ska motsvara minst
25% av favikonens storlek.

Faviconens frizon

Inspektionen for arbetsloshetsforsakringen, IAF
Vi ar en myndighet som bidrar till att arbetsmarknaden fungerar bra.

Verkstallande ledning - Katrineholm, Sédermanland - 535 féljare - 51-200 anstalida

+ Folj @

Startsida Info Inldagg Johb Personer
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Felaktig
anvandning av
favikonen

Bildexemplen visar hur favikonen inte
far anvandas.

Favikonen far inte roteras.

Favikonen far inte skalas opropertioneligt.

Favikonen far inte ersatta den

primara logotypen

etsléshetsforsakringen

Favikonen far inte placeras pa en
bakgrund som har tillrackligt hdg
fargkontrast.

Favikonen far inte placeras for nara
andra element. Se rekommenderat
avstand pa sida 10.

Logotyp

Placering av
favikon pa férg

Bildexemplen visar hur favikonen kan
placeras pa olika fargbakgrunder.

13



| Typografi

Typsnitt i vara
mallar

| var it-miljé anvander vi MS Office-
programmmen dar vi har flera mallar
for olika omraden. Dar ar typsnitten
forinstallda och dar anvands Arial och
Times New Roman.

I mallarna ar formaten och typsnitten for
rubriker och olika textdelar forinstallda.
Det bidrar till enhetliga format och
underlattar ditt arbete.

Rubriker, underrubriker & ingresser
Arial Bold

ABCDEFGHILJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghjkimnopqrstuvxyzaao
1234567890!"#€%8&I/()=

Kortare brodtext, digital brodtext & diagramtext
Arial Regular

ABCDEFGHILJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghjklmnopgrstuvxyzaado
1234567890""#E€%&/()="

Tryckt ldngre brodtext
Times New Roman Regular

ABCDEFGHILJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghjklmnopqrstuvxyzaio
1234567890 #€%&/()=?

15
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Formgivet material

| material som far sarskild formgivning fran
kommunikationsfunktionen eller en leverantor
anvander vi foljande typsnittsfamiljer:

Arial

Poppins

Times New Roman

Bildexemplen visar typsnittanvandning
for rubriker, ingresser, korta och langre
brodtexter.

Nedladdning

Poppins ar ett teckensnitt som behdvs
installeras. Du hittar lanken till nedladdningen
har: https://fonts.google.com/specimen/
Poppins?query=poppins

Poppins finns aven tillganglig pa Adobe font

Rubriker
Poppins SemiBold

ABCDEFGHILJKLMNOPQRSTUVXYZAA®
abcdefghjklmnopqrstuvxyzadé
1234567890!"#€%&/() =

Underrubriker & ingresser
Poppins Medium

ABCDEFGHILJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghjklmnopqrstuvxyz&ad
1234567890!"#€%&[ () =?

Citat
Poppins Medium Italic

ABCDEFGHILJIKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghjklimnopqrstuvxyzddoé
1234567890!1"#€%&/() =?

Formgivet material

Till broédtext i digitalt bruk och i kortare texter
anvands Arial Regular. Arial ar ett standard
teckensnitt som finns pa alla datorer. Arial ar
aven det ett |attlast teckensnitt. Arial ar ocksa
ett bra teckensnitt att anvanda pa skarm.

Till tryckt langre brodtext anvands Times
New Roman. Detta ar ett valkant teckensnitt
som lampar sig bra i langre texter da det ger
ett "lugn” for det lasande 6gat. Da detta ar
ett sa kallat seriff-teckensnitt lampar det sig
bast i langre texter som inte ar digitalt av den
anledningen att seriffer ar svara att lasa pa
en datorskarm.

Kortare brodtext, digital brodtext & diagram
Arial Regular

ABCDEFGHILJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghjkimnopqgrstuvxyzaad
1234567890!"#E€%&/()="

Tryckt ldngre brodtext
Times New Roman Regular

ABCDEFGHILJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghjklmnopqrstuvxyzaio
12345678901 #€%&/()=?

17



| Farger

Farger

Farg ar en viktig del i vart visuella

uttryck. Vi anvander olika farger for

olika situationer. Vi har en huvudsaklig
profilfarg: den marinbla fargen i

var logotyp. Den kompletteras med
primarfarger och sekundarfarger for att
garantera god lasbarhet och tillganglighet
i bade tryckt och digital information.

Primarfarger

Vara primarfarger ar "Marinbla”,
"Havsbla”, "Kustgron” och
"Kristallklarbla”. Samtliga primarfarger
far anvandas som bakgrundsfarger. Se
sida 16-21 for hur de olika fargerna far
anvandas. Fargen “kristallklarbla” far
dock inte anvandas som farg pa framsida
pa publikationer.

Marinbla ar var profilfarg. Den anvands
i forsta hand i logotypen, rubriker och
underrubriker. Marinbla ar ocksa en bra
bakgrundsfarg.

Profilfarg, Primarférg 1, Marinblé

CMYK: 100-72-0-6
RBG: 0-73-150
PMS: Ref Blue

HEX: 004996

Primarférg 2, Havsbld

CMYK: 82-3-0-85
RBG: 0-49-67
PMS: 547 C

HEX: 003143

Primdarfarg 3, Kustgrén

CMYK: 75-31-46-15
RBG: 62-126-126
PMS: 625 C

HEX: 3F7E7E

Primarfarg 4, Kristallklar bla

CMYK: 25-0-6-0
RBG: 202-232-241
PMS: 628 C

HEX: cae8fl
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Nyanser av
primarfargerna

Fargerna kan tonas till olika
toningsgrader. Fargschemat visar
vilka farger som kan anvandas i olika
toningsgrad.

Vi anvander 100, 80 eller 60 procents
toningsgrad. Observera att fargen
marinbla bara far tonas till 80 procent och
att fargen kristallbla aldrig far anvandas i
80 procent.

Toningarna far bara anvandas i
modeller eller illustrationer. Toningarna
far alltsa inte appliceras i diagram da
dessa farger inte uppfyller kraven for
tillganglighetsanpassning.

Prickarna i varje fargruta visar vilken
textfarg som ska anvandas nar du
anvander primarfargerna som bakgrund.

100%

80%

60%

Marinbld

CMYK: 0-0-0-0
RGB: 255-255-255

CMYK: 0-0-0-0
RGB: 255-255-255

Havsbld

CMYK: 0-0-0-0
RGB: 255-255-255

CMYK: 0-0-0-0
RGB: 255-255-255

Kristallklar
bla

CMYk: 0-0-0-0 CMVYK: 0-0-0-100
RGB: 255-255-255 RGB: 0-0-0

Kustgron

CMYK: 0-0-0-100 CMYK: 0-0-0-100
RGB: 0-0-0 RGB: 0-0-0

SA& anvdnder du
farg pa text

For att sakerstalla god lasbarhet ska

all text ha god kontrast mot textens
bakgrund. Bildexemplen pa sidan visar
godkanda textfarger nar vara profil- och
primarfarger anvands som bakgrund.

Férg pd text

CMYK: 0-0-0-0
RGB: 255-255-255

CMYK: 0-0-0-0
RGB: 255-255-255

CMYK: 0-0-0-0
RGB: 255-255-255

CMYK: CMYK:
0-0-0-100 82-3-0-85
RGB: 0-0-0 RGB: 0-49-67

Farg pa grafiska former

CMYK: 25-0-6-0
RGB: 202-232-241

CMYK: 75-31-46-15
RGB: 62-126-126

CMYK: 25-0-6-0
RGB: 202-232-24]

CMYK:100-72-0-6
RGB: 0-73-150

21
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Hur fargerna ska
anvandads

Beroende pa hur man arbetar med
fargerna finns det begransningar pa hur
manga farger man far anvanda pa ett och
samma uppslag/ yta. Undantag galler

for diagramfarger da man oftast behover
visa flera olika farger. Tillampningen
galler forst och framst primarfargerna.
Gransen ligger pa max 3 farger exklusive
vitt och svart om man tanker uppslag.
Nar det kommer till samma sida galler
max 2 farger exkl vitt och svart. Bredvid
visas hur fargerna ska disponeras. Den
storsta delen visar en bakgrundsfarg

och resterande ar grafiska element och
textfarg.

| den man det gar ska IAFs "Marinblaa”
farg anvandas pa rubriker. Detta
appliceras nar rubriken ar pa en vit eller
"Kristallklarbla” bakgrund.

Bakgrund

Bakgrund

Bakgrund

Bakgrund

50%

Bakgrund

50%

Grafiska element

25%

Grafiska element

Grafiska element

25%

Grafiska element

pASY S

Grafiska element

Text

25%

Text

25%

Text

25%

Text

Text

Layoutexempel

Bilderna visar exempel pa hur profil-
och primarfargerna kan anvandas
tillsammans.

Har kan en rubrik vara
med tvd rader

|I‘II‘I il
N

Har kan en rubrik vara
med tvd rader

Har kan en rubrik vara
med tva rader

Hér kan en rubrik vara Hér kan en
med tvd rader

n rubrik vara

rubrik vara

Hdr kan en rubrik vara Har kan en rubrik vara
med tvd rader med tvé rader

exeruntur o sero quam o, quialet Molupta doloros eos ium repart am

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

mmmmmmmmmmmmmm

Har kan en rubrik vara
med tvd rader

23
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Komplemetfarger

Till diagram och vissa

illustrationer behdver vi fler farger.
Komplementfargerna finns i vara
diagrammallar. Siffrorna vid varje farg
visar i vilken ordning fargerna ska
anvandas i diagram for att skapa god
kontrast mellan fargerna.

1 Havsbld

CMYK: 82-3-0-85
RBG: 0-49-67

PMS: 547 C
HEX: 003143

2 Marinbld

CMYK:100-72-0-6

RBG: 0-73-150
PMS: Ref Blue
HEX: 004996

3 Kustgron

CMYK: 75-31-46-15

RBG: 62-126-126

PMS: 625 C
HEX: 3e7e7e

4 sjoblé

5 Skymningslila

CMYK: 76-79-19-0
RBG: 94-73-134

PMS: 2587 C
HEX: 54986

6 Korallrosa

7 Djuplila

CMYK: 14-69-0-62

RBG: 112-56-86
PMS: 5125 C
HEX: 703856

8 Undervattensguld

9 Sjégrésgron

CMYK: 50-0-73-80
RBG: 46-69-33
PMS: 574 C

HEX: 2e452]

10 Alggron

11 Sandorange

12 MAnskenslila

Férg pa text pd
komplementfdargerna

Vi vill att alla ska kunna ta del av vart
material och arbetar darfér noga med
tillganglighetsanpassning genom b.l.a.
tydliga kontraster. Pricken pa de olika
fargerna visar vilken farg pa text man bor
anvanda ovanpa bakgrundfargen.

CMYK: 0-0-0-0
RGB: 255-255-255

CMYK: 0-0-0-0
RGB: 255-255-255

CMYK: 0-0-0-0
RGB: 255-255-255

CMYK: 0-0-0-0
RGB: 255-255-255

CMYK: 0-0-0-0
RGB: 255-255-255

CMYK: 0-0-0-0
RGB: 255-255-255




| Grafiska element

Monster

Grafisk variation tillfor bade farg och kraft
till var kommunikation.

Vi har tva monster som ska bidra till

att skapa igenkanning for IAF. De har
skapats med inspiration fran bokstaven A
i var logotyp.

Monstret anvands som dekor

i vara olika publikationer och
kommunikationsmaterial. Syftet med att
anvanda monster ar att ge ett varierat
uttryck.

Monstret ska alltid kombineras med en
primarfarg som bakgrund.

AWAVAVAVAVAVAVAVA
OO
WAVA'AVAVAVA'A!
ANAAAAAALS
OO
AAAAAAAA

AVAVAVAVAVAVAVAV
LA
WA'A'A'AVAVAVA‘
AAAAAAAN/
KR
AAAAAAAA

L




Nyanser 20% opacitet Forslag p& hur _. ,

0 o . Hdr kan en rubrik vara
pa monster monstret kan med tvé rader
anvdndas it ol ikl et

dolorro intem. Musdae parchil iquiame se nobis at.

Lagg monstret ovanpa en fargplatta.

Molupta dolorpos eos ium reperit am Boreribeaquo quaspe restibusam est
venda que conecepraes utet modis utem volorro de ento qui tem volo il
aribus doluptur, occus eat eaqueUdi imendant volendit est autendu cillani
A A d ~ t t d tt 't t A d destrum ipitas endis aliqui omnihil enihil idus dignimus.
nva n mO n S re me e 0paC| e Sva r e exersperem dolorro intem. Musdae Parum quuntia spelesed magnit
parchil iquiame se nobis at. pa conseque rehendis eum re et

ooccum que quibusa nditaspita

di quo doluptatur? Em. Ga. Nam
volest, eumque volor maio dipsunt,

sa dolorestius dolore eaqui blam
restiatempos quasper speratur? Qui
volecus, comnimo ssinvel maximi, que
int volest iur aspicid evenimpos debis

o quae. Ut que volore vitaspi entotatem
quatusa ndest, sim untios sitatios
o maios et a parum quisquiam qui

delende lenihic aboreribust, ut qui

pa 20 procent.

Det gar att placera text och IAF:s logotyp
ovanpa monstret. Texten och logotypen
maste anpassas i storlek for att synas
bra. Se sidan 29 fér exempel.

av personerna
tyckte sahar

100% opacitet
\WAVAVAVAVAVAVA
AAAAANS S

Huvudrubrik pd en
eller tva rader

Plats fér underrubrik

Vi ar IAF
Vi finns hér for dig!

Huvudrubrik pd
en eller tvé rader

Plats for underrubrik

Vi dr IAF
Vi finns har for dig!

{VA'AVAVAVA'A@ RSS9 904

LA F | o ioraingen
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Monstret i fler farger

Nar monstret placeras pa primarfargen
Kristallklarbla maste monstret vara i
Marinbla farg med en opacitet pa 100
eller 20 procent.

100% opacitet

A'A'A'A'A'A'A'A

AAAAAAN
KRR
VVAANMAALN/

20% opacitet

Felaktig
anvandning av
monster

Bilderna visar exempel pa felaktig
anvandning av monstret.

Méonstret far inte huggas av. Se hogst upp
och langst ned pa bilderna.

Ett vitt monster far inte placeras pa fargen
kristallklarbla.

D

Monstret far inte roteras.

31
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Former

| var kommunikation anvander vi av
former for att rama in text och bild och
skapa variation. Vi har fyra huvudsakliga
former for att arbeta med grafik.

Vi arbetar med cirklar och fyrkanter
som ar vanliga former for bildramar och
faktarutor for text eller citat.

Tva former utgar fran var logotyp och

ar pa sa satt unika for IAF: toppen fran
bokstaven | och béjen fran bokstaven F i
logotypen.

For att skapa tydlighet visar vi exempel
pa hur formerna kan anvandas i var
kommunikation.

-G

e . . .

Férslag pd hur
formerna anvadnds

, , Ofta finns ett

motstand hos de
arbetssékande
mot att vidga
sitt geografiska
sékomrdde.

1/ 4

26%

av personerna

tyckte sahar

n Ofta finns ett
motstand

hos de
arbetssdékande
mot att vidga
sitt geografiska
sé6komrdde. Il

Punktlista

Molupta dolorpos eos
ium reperit am venda
que conecepraes utet

modis aribus doluptur.

Molupta dolorpos eos
ium reperit am venda
que conecepraes utet

modis aribus doluptur.

Molupta dolorpos eos
ium reperit am venda
que conecepraes utet

modis aribus doluptur.

33
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Korrekt
anvdandning av
former

Bilderna visar exempel pa hur formerna
far anvandas.

Toppen far speglas vagratt. Toppen far kopplas ihop med fyrkanten

Fyrkanten far goras langre och aven bilda
en faktaruta med valfritt format

. - .

Bojen far kapas av pa sidorna for att gora
den kortare

Felaktig
anvdandning av
former

Bilderna visar exempel pa otillaten
anvandning.

Formerna far inte skalas opropertionerligt

Formerna far inte placeras pa
bakgrundfarger som inte tillats i manualen

Formerna far inte roteras at ett hall som
inte tillats i manualen

35
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Strecket

I logotypen finns ett streck. Det strecket
forstarker vi i var grafiska kommunikation
for att markera rubriker.

Strecket anvands framfor rubriker, och
andra texter.

Strecket behdver anpassas i langd och
tjocklek som skapar harmoni till texten
som ska framhavas. Darfor ar strecket
forinstallt i vara mallar.

4

| Rubrik

En rubrik pa
tva rader

Innehall

Innehall

Innehall

Innehall

lllustrationer

| vissa tillfallen behdver vi anvanda
illustrationer for att forstarka var
kommunikation.

Har visas nagra exempel pa illustrationer
som utgar fran vara primarfarger.

Genom att halla illustrationer i
primarfarger i forsta hand starker vi
var visuella identitet. Om en illustration
behover ytterligare fargelement finns
sekundarfarger som alternativ.




Mallar

| Vilellle],

Vara mallar hjalper dig skapa innehall
som foljer var grafiska profil.

{ A F | Inspektionen fr
arbetsloshetsforsakringen

_ Huvudrubrik pd en
En konsekvent utformning av rapporter eller tvé rader

och presentationer bidrar till igenkanning
och att vi uppfattas som en tydlig
avsandare.

Plats fér underrubrik

Har visar vi nagra exempel pa hur
vara mallar for olika produkter skapar
igenkanning och enhetlighet for var
myndighet. Exempelsidorna visar hur
vi anvander vara primarfarger, grafiska

element med mdnster och former. Huvudrubrik pé

en eller tvé rader

Plats fér underrubrik

IAF Inspektionen for
arbetsldshetsforsakringen
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Word

Har ser du exempel pa fram- och
baksidor for vara rapporter. | mallar for
exempelvis rapporter, brev och beslut
finns fler smarta funktioner som bidrar till
effektivitet i ditt arbete.

Huvudrubrik pa
en eller tvd rader

Huvudrubrik pa
en eller tvd rader

Huvudrubrik pa
en eller tvd rader

Plats fér underrubrik Plats fér underrubrik Plats fér underrubrik

- - -

Huvudrubrik pd& en

eller tva rader

Plats fér underrubrik

| www.iaf.se

TAF | Sisnenersingen

[+

Huvudrubrik pd& en

eller tva rader

Plats fér underrubrik

| www.iaf.se

TAF | Sisnenersingen

[+

Huvudrubrik pd en
eller tva rader

Plats fér underrubrik

| www.iaf.se

TAF | Sisnenersingen

[+
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Powerpoint

| PowerPoint finns ett stortutbud av LAF | SR ne LA F | S ammen
layoutsidor for att ditt budskap ska kunna
kommuniceras pa ett vardat, enkelt och
begripligt satt. Utdver farger och former
finns det ocksa diagrammallar nar du

ska sammanstalla statistik eller annat Har Gr en rubrik
resultat. pa tva rader

Hér ér en rubrik
pé tva rader

Genom att alltid anvanda vara mallar
bidrar du till att vi kommunicerar pa ett
enhetligt satt i var skriftliga och visuella | En rubrik | En rubrik

kommunikation.
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+ Molupta dolorpos eos ium reperit am venda que

conecepraes Utet modis aribus doluptur, accus eat
eaqueldi destrum Ipitas endis aliqui omnihil exersperem
dolorro intem. Musdae parchil iquiame se nobis at.

* Molupta dolerpos eos ium reperit am venda que

conecepraes Utet modis aribiis doluptur, occus eat
eaqueldi destrum ipitas endis aliqui omnihil exersperem
dolorro intem. Musdae parchil iquiame se nobis at.

- Molupta dolorpos eos ium reperit am venda que

conecepraes utet modis aribus doluptur, occus eat
eaqueUdi destrum ipitas endis aliqui omnihil exersperem
dolorro intem. Musdae parchil iquiame se nobis at.

+ Molupta dolorpos eos ium reperit am venda que

conecepraes utet modis aribus doluptur, occus eat
‘eaqueUdi destrum ipitas endis aliqui omnihil exersperem
dolorro intem. Musdae parchil iquiame se nobis at.

Kortrapporter och
faktablad

Ibland behdver vi kommunicera vara
budskap och resultat pa ett kortfattat
satt. D4 har vi ett format. Har ser du
kortrapportens olika sidformat.

Hdr kan en rubrik vara med Haérkanen
tvd rader rubrik vara

Har kan en rubrik vara
med tvé rader

Hér kan en rubrik vara med
tvé rader

Hérkan en
rubrik vara

Hér kan en rubrik vara Hér kan en rubrik vara
med tvé rader med tvé rader

Har kan en rubrik vara
med tvé rader

Hér kan en rubrik vara
med tvé rader

Hér kan en rubrik vara Hér kan en rubrik vara
med tvé rader med tvé rader
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| Digitala kanaler

Digitala kanaler

Var grafiska profil ger vagledning for hur
webbsidor och andra digitala kanaler kan
utformas. Har finns flera exempelbilder
som visar hur det kan se ut.

Ofta finns ett
motstdnd hos de
arbetssékande
mot att vidga
sitt geografiska
s6komrdde.

”

27%

av personerna
tycker sahar

”

Ofta finns ett
motstdnd hos de
arbetssékande
mot att vidga
sitt geografiska
sékomrdde.

”

Ofta finns ett
motstdnd hos de
arbetssékande
mot att vidga
sitt geografiska
sékomrdde.

l”

Vi ar IAF
Vi finns har for dig!

Under 2019 betalade
arbetsléshetskassorna ut
14,3 miljarder kronor i
arbetsloshetsersdttning.

|

|




| Tryckt material

Manuskort

Ibland behdver vi trycka upp material for
att kommunicera med vara malgrupper.
Har visar vi nagra produktexempel som
utgar fran var grafiska manual.
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Rollups

IA F Inspektionen for
arbetsldshetsforsakringen

Vi darlAF och
vi hjalper dig
hela vagen

IA F Inspektionen for
arbetsldshetsforsikringen

IA F Inspektionen for
arbetsldshetsforsikringen

IA F Inspektionen for
arbetsldshetsforsikringen

VidrIAF och
vi hjalper dig
hela vagen

Beachflaggor

arbetsloshetsforsakringen

1
)
2
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Q
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|AF

arbetsloshetsforsakringen

Inspektionen for

|AF
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Visitkort

I A F Inspektionen for
arbetsloshetsforsakringen

Anna Andersson
Projektledare

0700-00 00 00
mail@iaf.se

Katrineholmsvéagen 11
600 00 Katrineholm

Namnskyltar

Anna Andersson
Projektledare

<
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 Bildsprék

Bilder

For att forstarka ett budskap kan vi
komplettera var text med bild. Vi har en
bildbank som ger ett brett urval av bilder.
Flera av dem finns i bildbanken till vara
presentationer och rapporter.

Kontakta kommunikationsfunktionen nar
du behdver hjalp att ta fram bilder till en

specifik kommunikationsinsats for att fa

stod till ditt kommunikationsarbete.




F

Im

Film

Vid filmproduktioner ska vi alltid ha

en start- och slutbild kom skapar
igenkanning for IAF.

Startbilden ska inneha

lla titel och IAF:s logotyp och slutbilden
ska innehalla var logotyp. Bilderna visar
exempel.

Start och slutbilden ska innehalla en
primarfarg. Som dekor kan man valja att
anvanda ett monster.

Textplattor och grafik som behdver
anvandas i filmen tas fram med hjalp av
den grafiska manualen.

Startbild

| Plats for titel

IAF Inspektionen for
arbetsléshetsforsakringen

Slutbild

I A F Inspektionen for
arbetsloshetsforsakringen

| Plats for titel

lAF

IAF Inspektionen for
arbetsloshetsforsakringen

Inspektionen for
arbetsloshetsforsakringen




